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REGISTRO DE UVE MARKET 2022

El año 2021 marca el inicio de la recuperación con un cambio de 
tendencia en cuanto a cierres de negocio y nuevas aperturas que 
se afianza durante el 2022 en el sector horeca, aumentando el nú-
mero total de establecimientos abiertos en un 1,5 % con respecto 
al año anterior. Desgranamos los datos del informe UVE Market 
2022 que muestra el geomapa de establecimientos en el territorio 
español, con el objetivo de analizar la situación actual y obtener 
previsiones del mercado..

268.370 locales 
España sigue siendo un gran mercado 
en número de locales categorizados 
como horeca comercial o tradicional. 
El informe UVE Market 2021 indicaba 
la existencia de 261.879 establecimien-
tos, mientras que en el mismo periodo 
del 2022 los datos arrojan una cifra de 
268.370 locales, aumentando el núme-
ro de establecimientos en un 2,5%.
En cuanto a los canales del sector, el 
informe muestra cómo la hostelería 
independiente sigue dominando la 
mayoría de los locales en España, con 
una estimación del 94% de mercado, 
regentados en su mayoría por autóno-
mos y pequeñas/medianas empresas, 
mientras que la hostelería organizada 
crece un 7,8%.

Lejos de los números 
prepandemia
El informe UVE Market también 
permite comparar la evolución del 
número de establecimientos con años 
posteriores a la pandemia. En concre-
to, desde el año 2016.
De esta manera, si se observa la evo-
lución de la horeca comercial respecto 
al 2020, vemos cómo la recuperación, 
aunque iniciada durante el 2021, aún 
está lejos de los números prepan-
demia (-12,5%). Mientras que los 
Bares/Cafeterías (-15,7%) junto a los 
Restaurantes (-6,6 %) y Alojamientos 
(-9,7%) han conseguido frenar la caída 
respecto al 2020, los locales de Ocio 
siguen siendo los más perjudicados 
(-28,1%).

Los restaurantes 
lideran el precio  
medio
La subcategoría líder de restaurantes 
en España es la de Restaurantes de 
precio medio (15 a 35 € aprox.), con 
un total de 56.020 establecimientos. 
Con menos de la mitad de los locales 
abiertos (22.318) encontramos los 
restaurantes categorizados como 
económicos (menos de 15 €). Como 
subcategorías con menor numérica en-
contramos los dos polos opuestos de 
nuestra gastronomía: 11.608 estable-
cimientos de comida rápida/takeaway 
y 8.317 restaurantes de gama alta. En 
referencia al número de restaurantes, 
las cuatro poblaciones con mayor 
numérica de España (y sus respecti-
vos crecimientos) son Madrid, con 
9.517 (+4,2%), Barcelona, con 6.654 
(+3,2%), Valencia, con 2.098 (+1,7%), 
y Sevilla, con 1.443 (+2,9%).

La organizada, por 
encima de la media
La hostelería organizada –que representa 
un 6,2% del total de establecimientos 
de horeca comercial– es el segmento 
que más se ha recuperado en el último 
año, con un 7,8% de crecimiento frente 
al 2,1% de la hostelería independien-
te. El mayor peso de la organizada lo 
encontramos en Alojamientos, ya que 
representa un 14,4% del total, debido a 
la mayor proliferación de cadenas en esta 
tipología. La representación es menor 
tanto en Restaurantes (7,2%) como en 
Bares y Cafeterías (4,1%). Si atendemos 
a la ubicación, vemos que el 43% del 
total se encuentra en las comunidades 
autónomas de Madrid y Cataluña, con un 
23 y 20% del peso total respectivamen-
te. En comparación con 2021, Madrid 
aumenta en un 6,2 % el número de 
establecimientos y Cataluña lo hace un 
7,5%. En el resto de España la hostelería 
organizada experimenta un empujón aún 
mayor (8,6%).

Establecimientos
HORECA

ESTABLECIMIENTOS HOSTELEROS CENSADOS

Fuente: UVE DATA Market 2022 - Comparativa febrero 2021

EVOLUCIÓN POR TIPOLOGÍA DE ESTABLECIMIENTO

Fuente: UVE DATA Market 2022 / 2016-2022

  ALOJAMIENTOS ENCABEZAN LA RECUPERACIÓN

Fuente: UVE DATA Market 2022 - Comparativa febrero 2021

RESTAURACIÓN ORGANIZADA VS INDEPENDIENTE

  CIUDADES CON MÁS RESTAURANTES

Fuente: UVE DATA Market 2022 - Comparativa febrero 2021

Análisis solo para ciudades de + 50.000 habitantes

Fuente: UVE DATA Market 2022 - Comparativa febrero 2021
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PERSPECTIVA

La actividad del 
sector horeca, 
en camino de la 
recuperación por Oriol Barnaus

Data Science Tech Leader en UVE Solutions 

Después de un año marcado por la campaña de 
vacunación contra la Covid-19 y la reducción 
definitiva de las restricciones a la hostelería en 

el territorio español, el 2021 se presenta con el inicio de 
la recuperación del sector. En general, el número de esta-
blecimientos abiertos ha crecido un 1,5% respecto al año 
anterior. Si atendemos a los datos del segmento comercial 
(bares y cafeterías, restaurantes, alojamientos y ocio) el 
incremento es de un 2,5%, aunque todavía estamos lejos 
de los números prepandemia (-12,5%).

Esta recuperación viene sobre todo gracias a los seg-
mentos de ocio y alojamientos donde tenemos un aumen-
to de locales del 8,5 y el 14,3%, respectivamente. Los da-
tos nos indican que el sector empieza a remontar y que, 
durante el último año, esta tipología de establecimientos 
ha liderado el número de aperturas.

Los alojamientos son uno de los principales motores 
económicos del sector. Sabemos que España es un país 
con una gran influencia del viajeros y, según datos oficiales 
del INE, el turismo se ha visto incrementado durante el 
último año en más de un 64% respecto el año anterior. 
Este factor ayuda a propiciar una recuperación de esta in-
dustria, siendo los alojamientos los más beneficiados.

Como decíamos, el fin de las diferentes restricciones 
es otro de los detonantes que ha acelerado la mejora de 
la situación, aunque de una forma muy escalonada, ya que 
los diferentes gobiernos de las comunidades autónomas 
han tenido discrepancias a la hora de abordar las limita-
ciones en el sector horeca. Por lo tanto, vemos una recu-
peración desigual dentro del territorio español, siendo las 
islas (Baleares y Canarias) las que más han aumentado la 
reapertura de locales, debido en gran parte a que son dos 
de las comunidades que más se benefician del incremento 
en el turismo.

Por otro lado, aunque el sector aún no ha llegado a los 
números el periodo prepandemia, esta evolución nos hace 
ser optimistas para el año 2022. Ahora podemos ver la 
recuperación del sector: tenemos los bares y restaurantes 
llenos, los alojamientos completos, las salas de fiestas con 
sus horarios habituales, etc. Toda esta vuelta a la norma-
lidad hace que el mercado vaya poco a poco a sus niveles 
anteriores.

Aun así, hay factores externos que pueden jugar un 

papel importante en la recta final y que pueden afectar 
negativamente a este crecimiento. Estamos hablando del 
incremento del coste de vida, el aumento de los precios 
de las materias primas y la falta de ellas, la crisis energética 
que viene con los aumentos de los combustibles y la elec-
tricidad, la guerra en Europa entre Rusia y Ucrania, etc. 
Todos ellos pueden propiciar un freno en la recuperación 
de la economía y, por tanto, también en el sector horeca.

Esta incertidumbre a medio-largo plazo está haciendo 
que el sector acelere para cubrir las nuevas necesidades 
y hábitos de consumo de los clientes. Un factor que ha 
sido muy importante y positivo para que los restauradores 
pudieran seguir con sus negocios durante este proceso de 
cierres ha sido la digitalización. Durante la crisis sanitaria 
muchos de los establecimientos han aprovechado para 
empezar todo el proceso: ecommerce, gestión del pedido 
online, envíos y repartos vía diferentes aplicaciones, etc. 
que han permitido afrontar el periodo con más garantías.

Además, también hay ejemplos de transformación y 
evolución de los hábitos de consumo que pueden suponer 
una ventaja competitiva para las empresas y los estable-
cimientos. Un ejemplo sería el movimiento apodado por 
la mayoría del sector como el “tardeo”, que ayuda a una 
reinvención del ocio, ampliando la franja horaria de con-
sumo y dando oportunidad a productos que tenían una 
cierta tendencia a consumirse en horarios más nocturnos. 
El famoso “tardeo” ha potenciado de nuevo esa parte del 
sector que durante la pandemia tuvo que cerrar sus puer-
tas casi al cien por cien. Se trata de un movimiento que ha 
ayudado a poder seguir sacando producto en el mercado 
y que el consumidor pueda seguir disfrutando de ellos.

Para terminar, la conclusión que sacamos del informe 
UVE Market 2022 es que, efectivamente, como demues-
tran los datos, el sector está en pleno crecimiento, pero 
tenemos que estar atentos al futuro a corto y medio plazo 
para ir captando las diferentes tendencias del mercado, 
readaptarnos y ser creativos para que entre todos poda-
mos sacar adelante la reconstrucción del sector horeca. HI
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